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П. С. Лемещенко справделиво отмечает, что «основным средством при-
ращения, возрастания капитала стали не производство и технологические 
инновации, а манипуляции сознанием практически всех слоев населения» 
[1, с. 51]. Это становится возможным благодаря общественно-функциональ-
ным инновациям, под которым нами будет пониматься «отношения по по-
воду управления социально-экономической системой общества посред-
ством воздействия на поведение ее субъектов» [2, с. 139]. Общественно-
функциональные инновации следует рассматривать как важнейший инстру-
мент управления социальными процессами.  

Несмотря на то, что в реальных условиях регуляция общественных от-
ношений практически невозможна, благодаря общественно-функциональ-
ным инновациям происходят глубинные трансформации в обществе. Воз-
действуя на социокультурные и психические факторы, общественно-функ-
циональные инновации воспитывают в экономическом человеке 
геронтофобию потребления, эгональные, гедонистические и другие черты, 
которые приводят к превалированию в структуре потребления демонстра-
цией знака над полезностью, тем самым покоряя важнейшие элементы ры-
ночной экономики своей собственной игре.  

Ж. Бодрийяр справедливо пишет: «За всеми технологиями (особенно 
наиболее передовыми: электронными, компьютерными, виртуальными, тех-
нологиями образа и экрана) можно обнаружить своего рода абсолютную ис-
кусственность и двойную теорию деловых игр…» [3, с. 33]. Так, обще-
ственно-функциональные инновации скрывают «уродливую маску» обще-
ства потребления, возводя его в ранг культа.  Последствием становится 
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иллюзорность любого экономического выбора, который индивид мог бы со-
вершить.  

Таким образом, общественно-функциональные инновации являются 
важнейшим инструментом не только манипуляции экономическими про-
цессами, но и трансформации общественных отношений. Как следствие, ры-
нок вынужден вступить в бесконечный цикл перепотребления и перепроиз-
водства. 
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В современном глобализированном мире деловая коммуникация стала 
одним из ключевых факторов успешного взаимодействия между представи-
телями различных культур. При этом необходимость использования не 
только вербальных, но и невербальных средств общения становится все бо-
лее актуальной. В данном эссе мы рассмотрим роль традиционных белорус-
ских и китайских костюмов как элементов межкультурной невербальной де-
ловой коммуникации и их влияние на взаимодействие между людьми из раз-
ных культур. 

Изучение национальной культуры – это не просто получение набора 
знаний о стране изучаемого языка, а обретение знаний, которые значительно 
шире самого понятия «национальная культура». Становясь участниками лю-
бого вида межкультурных контактов, люди взаимодействуют с представите-
лями других культур. Главное препятствие, мешающее успешному взаимо-
пониманию, состоит в том, что мы воспринимаем другие культуры через 
призму своей.  


