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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 94 стр., 6 рисунков и схем, 29 таблиц,
25 использованных источников

СБЫТ, СБЫТОВАЯ ПОЛИТИКА, СБЫТОВАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ, 
ЭФФЕКТИВНОСТЬ СБЫТА, Р Ы Ж И  СБЫТА

Цель дипломной работы -  исследование сбытовой деятельности предпри­
ятия и разработка рекомендаций по повышению ее эффективности.

Объект исследования -  ОАО «Пеленг».
Предмет исследования -  сбытовая деятельность ОАО «Пеленг» и направ­

ления ее совершенствования.
Методы исследования: анализ теоретической литературы; обобщение; 

классификация; изучение документов исследуемого предприятия; метод срав­
нения; метод абсолютных и относительных величин.

Задачи дипломного исследования:
1) исследование теоретических аспектов сбытовой политики предприя­

тия;
2) анализ состояния хозяйственной деятельности и сбытовой деятельно­

сти ОАО «Пеленг»
3) установление путей повышения эффективности сбытовой деятельно­

сти предприятия;
4) разработка технологии реализации предложенной программы.
Научная новизна состоит в разработке проекта совершенствования сбы­

товой деятельности «Интернет-продвижение продукции ОАО «Пеленг». Про­
ведение данного мероприятия позволит привлечь новых клиентов и заключить 
новые договора и, следовательно, получить экономическую выгоду.

Область возможного практического применения результатов -  предприя­
тия промышленной отрасли.

Приведенный в дипломной работе расчетно-аналитический материал пра­
вильно и объективно отражает состояние объекта исследования, а все заимство­
ванные из литературных источников идеи и положения сопровождаются ссыл­
ками на их авторов.
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