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РЕФЕРАТ

Дипломная работа 98 стр., 30 рисунков и схем, 18 таблиц,
30 использованных источников

МЕДИАРЫНОК, МАРКЕТИНГ, МАРКЕТИНГОВАЯ СТРАТЕГИЯ, 
СРЕДСТВА МАССОВОЙ ИНФОРМАЦИИ, МЕДИАМАРКЕТИНГ

Цель дипломной работы -  разработать маркетинговые стратегии про
движения телеканала ОНТ.

Объектом дипломного исследования является ЗАО «Второй национп- 
льный телеканал»

Предмет исследования -  маркетинговая деятельность в системе про
движения организации.

Методы исследования: анализ теоретической литературы; обобщение; 
классификация; изучение документов исследуемого предприятия: метод 
сравнения; метод абсолютных и относительных величин.

Задачи дипломного исследования:
1. Изучить теоретические аспекты маркетинговых стратегий и ме

диарынка.
2. Выполнить анализ основных экономических показателей и дать 

оценку эффективности деятельности организации, провести анализ марке
тинговых стратегий телеканала ОНТ на рынке медиауслуг.

3. Разработать мероприятия по повышению эффективности марке
тинговой деятельности телеканал ОНТ и рассчитать экономический эффект.

4. Разработать технологию реализации предлагаемых мероприятий.
Элементом научной новизны полученных результатов являются разра

ботанные мероприятия по повышению эффективности маркетинговой дея
тельности организации ЗАО «Второй национальный телеканал».

Областью возможного практического применения результатов является 
исследуемая организация и аналогичные предприятия.

Приведенный в дипломной работе расчетно-аналитический материал 
правильно и объективно отражает состояние объекта исследования, а все за
имствованные из литературных источников, идеи и положения сопровожда
ются ссылками на их авторов

(подпись автора
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