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РЕФЕРАТ
Дипломная работа: 97 стр., 13 рисунков, 22 таблицы, 26 использованных

источников.
МАРКЕТИНГОВАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ, КОНКУРЕНТЫ, 

ПОТРЕБИТЕЛИ, АНАЛИЗ МАРКЕТИНГОВОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ, ОЦЕНКА 
ЭФФЕКТИВНОСТИ, СБЫТОВАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ

Объект -  ОАО «УКХ «Лидсельмаш».
Предмет -  маркетинговая деятельность предприятия.
Цель дипломной работы -  анализ маркетинговой деятельности 

предприятия и разработка путей её улучшения, а также анализ сбытовой 
деятельности организаций, как одной из составляющих маркетинга, с целью 
повышение её эффективности.

Методы исследования: анализ теоретической литературы; обобщение; 
классификация; изучение документов исследуемого предприятия; метод 
сравнения; метод абсолютных и относительных величин, анализ 
хозяйственной деятельности предприятия.

Задачи дипломного исследования:
1) изучить теоретические основы эффективности маркетинга;
2) выполнить анализ основных экономических показателей и дать 

оценку эффективности маркетинговой деятельности организации;
3) разработать мероприятия по повышению эффективности сбытовой 

деятельности и эффективности маркетинга организации.
Область возможного практического применения результатов — 

предприятия по изготовлению сельскохозяйственной техники, в частности 
ОАО «УКХ «Лидсельмаш».

Проведение предложенных мероприятий позволит улучшить 
эффективность сбытовой деятельности организации и, следовательно, 
получить экономическую выгоду.

Приведенный в дипломной работе расчетно-аналитический материал 
правильно и объективно отражает состояние объекта исследования.
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