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Резюме – финансовое проектирование функционирования вновь созда-

ваемых и модернизируемых объектов общественного питания обусловлено 
необходимостью разработки и внедрения интеллектуальных систем моде-
лирования и оптимизации управления финансовыми потоками. 

Resume – financial design of the functioning of newly created and modern-
ized public catering facilities is due to the need to develop and implement intelli-
gent systems for modeling and optimizing the management of financial flows. 

Введение. Финансовый инжиниринг является одним из основных ин-
струментов планирования экономического и инновационного развития объ-
ектов общественного питания, а, также может широко использоваться при 
бюджетировании и оценке финансовых потоков инвестиционных проектов. 
Финансовое проектирование позволяет моделировать финансовые потоки 
вновь создаваемых и модернизируемых объектов общественного питания.   

Основная часть. Теоретико-методологическое аспекты стратегиче-
ского развития и финансирования объектов общественного питания нашли 
отражение в работах ряда отечественных и зарубежных авторов. Суще-
ственный вклад в разработку этих направлений научных исследований 
внесли Н. С. Шелег, К. Д. Алиев, Е. В. Исаенко, А. Н. Сафаргалиева и дру-
гие. Важность расширения числа объектов общественного питания с пози-
ции обеспечения стратегического развития и повышения конкурентоспо-
собности регионов на основе кластерного подхода в своих исследованиях 
обосновывает К. Д. Алиев [1, с. 121]. Вопросы теории и практики стратеги-
ческого развития предприятий общественного питания нашли отражение в 
работах Е. В. Исаенко и А. В. Исаенко [2, с. 366]. Весомый вклад в исследо-
вание финансово-экономических аспектов функционирования объектов об-
щественного питания внесли А. О. Иванишина, В. Д. Анохина, А. С. Тре-
тьяк. Тем не менее вопросы финансового проектирования развития объек-
тов общественного питания раскрыты недостаточно, что в свою очередь 
требует более глубокого изучения данной научной проблемы. 
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Анализ развития сферы общественного питания в Республике Беларусь 
показывает устойчивый рост количества объектов общественного питания 
и товарооборота (рис. 1) [1]. Снижение товарооборота в 2020 году обуслов-
лено неблагоприятным воздействием и ограничениями, вызванными панде-
мией COVID-19. 

Рисунок 1 – Развитие объектов общественного питания 
в Республике Беларусь в 2016–2021 гг. 

В основе современных подходов к организации финансового проекти-
рования развития объектов общественного питания лежит потребность в 
широком использовании информационных технологий. Представленная на 
рис. 2 модель интеллектуальной системы управления финансовыми пото-
ками может быть использована в качестве основой при развертывании ИС 
управления финансами. 

Рисунок 2 – Базовая модель построения интеллектуальной системы управления 
финансовыми потоками проекта 
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Заключение. Финансовое проектирование и управление развитием объ-
ектов общественного питания, основанное на использовании цифровых техно-
логий, позволяет повысить их конкурентоспособность, способствует внедре-
нию информационных технологии обслуживания гостей и обеспечивает воз-
можность установки интеллектуального технологического оборудования. 
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Резюме – в этой статье отображено, почему контекстная торговля 

имеет огромную популярность интегрируя возможности для совершения 
покупок в повседневном контексте. Еe возможности и преимущества. 

Resume – this article shows why contextual shopping is hugely popular by 
integrating shopping opportunities into everyday contexts. Its capabilities and 
advantages. 

Введение. Цель исследования – рассмотреть такое понятие, как «кон-
текстная торговля». Данная тема выбрана из-за ее актуальности и важности 
на сегодняшний день, так как многие контекстные рекламы на различных 
платформах способствуют развитию торговли, повышению конкурентности 
на рынке и появлению новой коммерции. Будет проведен анализ влияние 
развития данной рекламы на мировой рынок. 

Основная часть. Контекстная коммерция – это практика плавной оп-
тимизации возможностей покупки в каждодневной деятельности клиента, 
будь то приготовление еды или общение в мессенджерах. Таким образом, 
это вид интернет коммерции, которая позволяет кому-либо приобретать 
вещи, продукты или услуги, без необходимости переключения приложения, 
которые используют в настоящее время. 


