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В современных условиях развития экономики требуется комплексное 
социально - экономическое развитие всех отраслей народного хозяйства, 
способствующее росту их конкурентоспособности. В основе устойчивого 
социально - экономического развития лежит формирование методов и ме
ханизмов организации рекламной деятельности предприятий, относящих
ся к сфере промышленного производства. Реклама— ответвление массо
вой коммуникации, в русле которого создаются и распространяются ин
формационно образные, экспрессивно субъективные тексты, 
адресованные группам людей с целью побудить их к определенному вы
бору или поступку. Привлечение клиентов— информирование их о но
вых товарах, услугах, местах продаж. Обычно, в рекламном сообщении 
перечислены конкурентные преимущества рекламируемой компании, 
плюсы, которые могут приобрести её клиенты. Согласно теории лингви
стической аргументации, изучающей способы воздействия на убеждение 
людей, рекламная аргументация разделяется на рациональную и эмоцио
нальную. Рекламные продукты, рассчитанные на рациональное восприя
тие, требуют процесса мысленной обработки инфор.мации и сознательно
го выбора бренда в силу каких-либо преимуществ. Эмоциональная рекла
ма не требует предварительной умственной обработки информации и 
действует непосредственно на эмоциональное восприятие бренда, которое 
является более сильным и устойчивым. Особое внимание в развитии при
боростроения следует обратить на современный подход к рекламной ком
пании. Один из важных пунктов этого подхода является правильно вы
бранный способ воздействия рекламы на убеждения людей, так как он 
способен быстро и эффективно включить в себя инновационные процессы 
в соответствующей сфере деятельности. Рекламные средства служат для 
распространения рекламного сообщения и способствует достижению не
обходимого рекламного эффекта. Рекламная информация может дово
диться до адресатов с помощью различных средств массовой информа
ции: телевидения, радио, печати и др. Необходимо использовать их ком
плексно.
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