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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 94 страниц, 14 рисунков и схем, 7 таблиц,
30 использованных источников

МАРКЕШЛЕЙС, КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ, МАРКЕТИНГ, СТРАТЕГИЯ 
РАЗВИТИЯ, ФАКТОРЫ КОНКУРЕНТНОСТИ, СБЬПОВАЯ ПОЛИТИКА

Цель дипломной работы -  разработка стратегий развития маркетплейсов.
Объект дипломного исследования -  компания ООО «Пеленкино», 

маркетплейс Wildberries, Ozon, исследование конкурентов
Задачи дипломного исследования:
1. Рассмотреть сущности, правила работы и тенденции развития 

Маркетплейсов
2. Провести анализ хозяйственно-финансовой деятельности ООО 

«Пеленкино».
3. Определить методы совершенствования сбытовой политики 

посредством продаж на маркетплейсах
4. Разработать технологию реализации предлагаемой программы.
При проведении исследования использовались такие методы как синтез, 

анализ, обобщение.
Элементом новизны полученных результатов является 

совершенствование стратегий развития маркетплейсов
Область возможного практического применения результатов -  различные 

порталы Маркетплейсов
Достоверность. Автор подтверждает, что приведенный в дипломной 

работе расчетно-аналитический материал правильно и объективно отражает 
состояние объекта исследования, а все заимствованные из литерат^рбь^ 
источников идеи и положения сопровождаются ссылками на их авторов'
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(подписУ автора)
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