
МИНИСТЕРСТВО ОБРАЗОВАНИЯ РЕСПУБЛИКИ БЕЛАРУСЬ 
БЕЛОРУССКИЙ НАЦИОНАЛЬНЫЙ ТЕХНИЧЕСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ 

Факультет технологий управления и гуманитаризации 
Кафедра «Менеджмент»

РАБОТА ДОПУЩЕНА К ЗАЩИТЕ: 
Зав. кафедрой, профессор

В.Ф. Володько
» июня 2022 г.

ДИПЛОМНАЯ РАБОТА

КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ ПРЕДПРИЯТИЯ В 
УСЛОВИЯХ ПЕРЕХОДА К РЫНОЧНОЙ ЭКОНОМИКЕ
Специальность: 1-26 02 02 Менеджмент (по направлениям) 
Направление специальности: 1-26 02 02-02 Менеджмент (социально­
административный)
Специализация: 1-26 02-02-02 -01 Социальный менеджмент

Студент-дипломник гр. 30801218 

Руководитель, ст. преподаватель 

Консультант, ст. преподаватель

В. Д. Готальский 

И. В. Унукович 

И. В. Унукович

Консультант по технологической 
части, доцент Е. Г. Богданович

Ответственный за нормоконтроль,
преподаватель А. К. Петрашкевич

Объем работы:
дипломная работа -  99 страниц; 
графическая часть -  10 листов; 
цифровые носители -  1 диск.

Минск 2022



РЕФЕРАТ

Дипломный работа: 99 страниц, 9 рисунков, 42 таблицы, 40 использованных

МАРКЕТИНГОВАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ, СБЫТ, МЕНЕДЖМЕНТ, УПРАВЛЕНИЕ,

Объект исследования -  конкурентоспособность ИТУП «Филуэт».
Предмет исследования -  оценка конкурентоспособности ИТУП «Филуэт».
Цель дипломного проекта -  на основе проведенной анализа рыночной 

позиции и конкурентоспособности ИТУП «Филуэт» предложить пути повышения 
конкурентоспособности предприятия.

Задачи дипломного исследования:
1. Изучить теоретические аспекты анализа и управления 

конкурентоспособностью;
2. Проанализировать рыночную позицию и конкурентоспособность ИТУП 

«Филуэт»;
3. Разработать направления повышения конкурентоспособности ИТУП 

«Филуэт»;
4. Разработать технологию реализации предлагаемой Программы.
В процессе работы изучены теоретические аспекты анализа и управления 

конкурентоспособностью предприятия; проанализирована рыночная позиция и 
конкурентоспособность ИТУП «Филуэт»; разработаны направления повышения 
конкурентоспособности ИТУП «Филуэт».

Элементом практической значимости полученных результатов является 
разработанный проект повышения конкурентоспособности ИТУП «Филуэт».

Областью возможного практического применения является деятельность 
предприятий в Республике Беларусь.

Достоверность. Автор подтверждает, что приведенный расчетный 
материал правильно отражает состояние объекта исследования, а все 
заимствованные идеи и положения сопровождаются ссылками

источников, 1 приложение

ЭФФЕКТИВНОСТЬ, ЦЕПИ ПОСТАВОК
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