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В результате расчета определено, что коэффициент логической слож-
ности алгоритма деятельности покупателя равен 0,23. Коэффициент бли-
зок к 0,2, следовательно, алгоритм можно считать достаточно простым.
Исходя из этого выяснено, что деятельность покупателя упаковки гуаши
не требует дополнительной квалификации.
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Тема защиты упаковки в настоящее время занимает большое внимание
всех специалистов мира. Нелегальная, поддельная, контрафактная продук-
ция – проблема всех брендов, важная и приоритетная задача на современ-
ном этапе развития упаковочной продукции.

Статистика Европейского общества защиты прав потребителей показы-
вает, что производители подделок легко и оперативно адаптированы к из-
меняющейся ситуации, выпускают упаковки для дорогостоящей продук-
ции. Производители подделок концентрируются на дорогих товарах, при-
меняют сложные технологии, чтобы точно воссоздать идентичность
фальсифицированных брендов [1].

Данные, которые предоставляет Международная ассоциация по товар-
ным знакам, свидетельствуют о масштабном увеличении в 2020-2021г.
нелегальной продукции на потребительских рынках Республики Беларусь,
России, США.

Разработанная в Германии технология SECUNAG обеспечивает систе-
му защиты товара от подделок с использованием специальных микроцве-
товых кодов, от четырех до 11 цветных слоев в каждом коде. Основа кода
SECUNAG – меламиновый алкидный полимер, размер частицы которого
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начинается от 0,008 мм. Цветовая последовательность обеспечивает высо-
кую степень защиты от подделок. Комбинация цвета выполняется для за-
казчика и хранится в базе данных компании.

Согласно Указу № 243 порядок маркировки товаров в Республике Бе-
ларусь изменился с 8 июля 2021 г.

Вступившая в силу система маркировки использует двумерный мат-
ричный штриховой код типа GS1 DataMatrix. Компания-поставщик гене-
рирует его, кодируя в нем такую информацию о своем товаре, как дату
изготовления, срок годности, вес, номер серии, номер партии. Затем рас-
печатывает и помещает на упаковку. Используются и другие системы,
например, RFID, метки в виде наклеек, работающих на основе радиосиг-
нала [2].

Микрокодами SECUTAG защищена обувь PUMA, одежда LACOSTE,
детали концертных аудиосистем NEUTRIK, тестовое оборудование
INGUN, сантехника KNIEF, газовые приборы DUNGS, часы TICKITACK.

Исследования в области производства упаковки показывают, что раз-
работано три основные стратегии, способные защитить продукцию, пред-
ставленную на массовом рынке, от подделки:

1. нанесение на упаковку защитных элементов (QR-код);
2. применение таможенного законодательства к организаторам торгов-

ли (Amazon, Aliexpress, Ozon и другие), ограничение точек продаж, пред-
ставительств, наличие единого эксклюзивного дилерского центра;

3. отслеживание движения продукта до потребителя: производство-
дистрибуция-магазин-потребитель [3].

Разрабатываются разные элементы защиты, наносимые на упаковку то-
вара, которые должны обладать рядом характеристик:

1. нанесение мелкого текста;
2. выполнение сложной печати текстуры – рисунка.
Технические параметры оборудования для нанесения сложных узоров,

тонких прорисовок, текста мелким кеглем включают в себя следующие
характеристики:

1. печать с отступами не менее 0,1 мм;
2. кегль текста –2pt;
3. система IQ 300 – контроль качества печати [4].
Оборудование, которое разработано, произведено и выпущено в Швей-

царии, BOBST MasterFlex-HD6 – полностью удовлетворяет всем требова-
ниям нанесения ювелирно точных изображений на упаковку производите-
ля.

Установлено, что самая надежная технология защиты – голограммы,
которые включают элементы визуальной иллюзии, функционирующей по
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принципу смены логотипа и цифр, серого и черного, меняющихся в зави-
симости от угла обзора.

Используемая технология активно развивается, голограммные изобра-
жения видоизменяются согласно требованиям производителей упаковки.
Голограммы дополняются логотипами, анимационными эффектами, 3D
элементами, что делают защиту упаковки эффектной и надежной.

Необратимое разрушение происходит при попытке удаления или пере-
мещения защитного элемента на упаковке. Применяются специальные
технологии для обеспечения саморазрушения защитного элемента при
попытке его воссоздания.

Рисование специальными чернилами, создание голограммы не целост-
ной, а из нескольких частей – все это защищает упаковку.

Применяются скрытые уровни защиты:
1. дополнительные визуальные эффекты в голограмме: появление

объектов под красным светом, направленным под определенным углом;
2. микробуквы, микросимволы, микрообъекты;
3. в материал изготовления упаковки добавляют спецмикромаркеры,

NFC метки.
Максимальная степень защиты обеспечивается в настоящее время с

помощью защитных средств нового поколения – голограммы, состоящие
из микроголограмм, на каждую из которых внедрен отдельный визуальный
элемент [5].

Перечислим основные технологии защиты упаковки и товаров от под-
делки:

1. голограммы;
2. технология «DataDot»;
3. технология RFID;
4. технология Bubble Tags;
5. пломбировочная индикаторная лента;
6. люминисцентные скрытые поляризационные изображения;
7. контрольная пломба А, Б, В – типа;
8. защитный слой для товарных ярлыков;
9. защита блистерной фольги;
10. скрытый код под скретч-слоем или защитной этикеткой [3]. .
В процессе изучения информации возникли вопросы:
1. как рассчитать баланс между затратами на защитные элементы и

ценой продукта;
2. срок годности продукта и срок службы упаковки;
3. экологическая безопасность производимых упаковок и возмож-

ность длительного неоднократного их применения;
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4. как определить, чтобы защитный элемент на упаковке не работал
дольше самой упаковки.

Качественная продукция, выпускаемая добросовестным производите-
лем, должна быть защищена при помощи упаковки; бренд – от подделок,
производитель – сохранением репутации.
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Подделка – имитация другим производителем товара или услуги. Под-
делки наносят непоправимый вред бизнесу, забирая не только часть при-
были, но и нанося существенный вред деловой репутации. Для обычного
потребителя определить подделку бывает достаточно тяжело, так как зло-
умышленники прилагают много усилий для того, чтобы продукт не отли-
чался внешне от товара оригинала. Основная цель изготовителей подделок
состоит в том, чтобы получить необоснованную прибыль, используя дело-


