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Актуальность развития брендинга для повышения эффективности
внешнеэкономической деятельности связана с тем, что с возрастанием ро-
ли маркетинга увеличилась роль бренд-менеджмента как ключевого фак-
тора успеха хозяйствующего субъекта. Для государства развитие брендин-
га — это рост его доходов, развитие имиджа и престижа страны, признаки
развития рыночной экономики.

Брендинг будет эффективен только если товар соответствует потреб-
ностям рынка, достаточно конкурентоспособен и имеет преимущества пе-
ред конкурентами. Поэтому главные элементы брендинга – поддержание
конкурентоспособности и развитие преимуществ. В процессе брендинга
осуществляются: исследование и анализ рынка, разработка имени бренда,
регистрация товарного знака.

Существуют три формы экспорта бренда: продажа товаров с зареги-
стрированным товарным знаком; продажа лицензии на право использова-
ния товарного знака; обезличенные поставки продукции.

Для развития бренда на зарубежных рынках белорусским предприя-
тиям необходимо придерживаться следующих правил:

1) для достижения устойчивости положения хозяйствующего субъек-
та на зарубежных рынках следует начинать продажи продукции предста-
вителям местной диаспоры;

2) целесообразно начинать с рынков, характеризующихся сходным
культурным или лингвистическим наследием;

3) работу на зарубежных рынках по выводу бренда нужно начинать с
менее развитых в экономическом плане стран, где слабо развиты соб-
ственные бренды.

Обобщая все вышесказанное, можно сказать, что развитие брендинга
является конструктивным направлением повышения эффективности
внешнеэкономической деятельности белорусских предприятий, но требует
профессионального подхода, а также разработки стратегии развития и по-
вышения конкурентоспособности предлагаемого товара.


