


ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОТЫ 

 

Связь работы с научными исследованиями других ученых. 

Информационной базой исследования являются отечественные и 

иностранные периодические издания по вопросам маркетинга, интернет-

маркетинга и промышленного маркетинга, нормативные и законодательные 

документы, ежегодные и квартальные отчеты белорусских предприятий 

легкой промышленности, интернет-ресурсы, опубликованные данные 

конференций и научных «круглых столов», данные специализированных и 

аналитических отчетов, интервью экспертов в области маркетинга. 

Теоретические и практические вопросы интернет-продвижения 

продукции начинают исследоваться отечественными и зарубежными 

авторами только с конца 90-х гг. XX века. 

Вопросы о роли и месте интернет-маркетинга в организации 

затрагиваются в работах таких авторов, как И. Манн, Б. Фил, С. Спенсер, М. 

Стелзнер, А. Кошик, П. Маршалл, С. Круг, У. Зинсер. 

Фундаментальные работы, касающиеся теории и практики 

промышленного маркетинга, принадлежат следующим авторам: Пичурин 

И.И, Котлер Ф., Уэбстер Ф, Саймон Г. 

Работы, касающиеся основ маркетинга и систематизации знаний по 

продвижению товаров, принадлежит следующим авторам: Ф. Котлер, Д. 

Траут, С. Годин, М. Портер, Д. Огилви, И. Ансов. 

Цель и задачи исследования. 

Целью исследования является изучение теоретических основ стратегии 

продвижения продукции и разработка практических рекомендаций по её 

совершенствованию на предприятиях лёгкой промышленности. 

Для достижения поставленной цели необходимо решить следующие 

задачи : 

- изучить теоретические основы формирования стратегий 

продвижения продукции предприятий, их сущность, содержание и виды; 

- исследовать факторы, оказывающие влияние на формирование 

стратегии продвижения продукции предприятий; 

- проанализировать методы оценки стратегии продвижения 

продукции; 

- изучить состояние и перспективы развития отрасли лёгкой 

промышленности Республики Беларусь; 

- проанализировать факторы влияния внешней и внутренней среды на 

развитие предприятий лёгкой промышленности; 



- исследовать стратегии продвижения продукции предприятий лёгкой 

промышленности в Республике Беларусь и за рубежом; 

- совершенствовать методы формирования стратегии продвижения 

продукции; 

- совершенствовать стратегию продвижения продукции на примере 

ОАО «БПХО»; 

Объект и предмет исследования. 

Объект исследования – продукция предприятий лёгкой 

промышленности. 

Предмет исследования – стратегия продвижения продукции 

предприятий лёгкой промышленности. 

Сущность исследования заключается в совершенствовании стратегии 

продвижения продукции предприятий лёгкой промышленности, среди 

которых: описание, сравнительно-сопоставительный анализ, сравнение, 

обобщение. 

Положения, выносимые на защиту: 

1. Теоретические основы формирования стратегии продвижения 

продукции предприятия: 

− изучение теоретических основ формирования стратегий 

продвижения продукции предприятия 

− анализ методов, приёмов, инструментов продвижения продукции 

Это позволило: а) обобщить и усовершенствовать понятия 

«продвижение» и «стратегия продвижения»; б) определить оптимальные 

методы, приемы и инструменты продвижения продукции; в) разработать 

модель продвижения по видам, этапам, приемам, способам продвижения 

продукции. 

2. Выявление особенностей и тенденций развития отрасли лёгкой 

промышленности Республики Беларусь, влияющих на формирование 

стратегий развития. Рассмотрена динамика развития отрасли лёгкой 

промышленности по видам экономической деятельности, определены виды и 

особенности продукции лёгкой промышленности. 

3. Выявление факторов внешней и внутренней среды на развитие 

предприятий лёгкой промышленности (на примере ОАО «БПХО»). Проведен 

корреляционно-регрессионный анализ ОАО «БПХО», анализ внутренней и 

внешней среды предприятия, что позволило выработать основные 

направления по совершенствованию стратегии продвижения. 

4. Выбор показателей конкурентоспособности предприятий лёгкой 

промышленности и их группировка по видам. Произведена группировка 

показателей конкурентоспособности, сравнительный анализ критериев 

развития и брендинга ОАО «БПХО» с основными конкурентами 



по показателям позиции на рынке, выполнена взвешенная оценка 

конкурентоспособности ОАО «БПХО», что позволило выявить слабые 

стороны предприятия по сравнению с конкурентами. 

5. Совершенствование методов формирования стратегии продвижения 

продукции (на примере ОАО «БПХО»). Разработаны мероприятия по 

совершенствованию стратегии продвижения продукции ОАО «БПХО» 

Научная и практическая значимость результатов. 

Сегодня любая торговая марка, которая действительно хочет 

закрепиться на рынке или продвинуться вперед, нуждается в современных 

методах продвижения товаров на мировые и внутренние рынки сбыта. 

Таким образом, актуальность рассматриваемой темы на сегодняшний 

день очевидна, так как продвижение товара не вызывает сомнения, что оно 

играет ключевую роль в развитии рыночной экономики и является ее важным 

элементом. 

Апробация результатов диссертации. 

Основные положения и выводы диссертационного исследования 

докладывались на научно-практических конференциях и научных семинарах. 

Структура и объем магистерской диссертации. 

Диссертационное исследование представлено на 132 страницах, 

включает 17 рисунков, 29 таблиц, 53 литературных источников.  

В первой главе обобщены и усовершенствованы понятия: 

«продвижение», «стратегия продвижения», «методы, приёмы, инструменты 

продвижения», разработана модель продвижения, разработано собственное 

определение. 

Во второй главе выявлены особенности и тенденции развития легкой 

промышленности Республики Беларусь, выявлены факторы влияния внешней 

и внутренней среды на развитие предприятий лёгкой промышленности, 

проведён анализ стратегий продвижения продукции предприятий лёгкой 

промышленности в Республике Беларусь. 

Третья глава диссертационной работы посвящена совершенствованию 

методов формирования стратегии продвижения продукции и разработке 

практических рекомендаций по совершенствованию стратегии продвижения 

продукции на примере ОАО «БПХО». 
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