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РЕФЕРАТ 

Дипломная работа: 12$ с., 35 рис., 42 табл., 30 источников, 6 прил. 

ФОРМИРОВАНИЕ СТРАТЕГИИ ПОВЫШЕНИЯ КОНКУРЕНТОСПОСОБН 

ОСТИ ПРОДУКЦИИ (НА ПРИМЕРЕ ЗАО «МЗБН»)» 

Цель работы: провести оценку уровня конкурентоспособности 

продукции ЗАО «Минский завод безалкогольных напитков» и определить 

основные пути ее повышения. 

Задачи исследования раскрыть теоретические основы оценки 

конкурентоспособности продукции предприятия, показатели и методы ее 

оценки, дать характеристику состояния безалкогольных напитков в 

Республике Беларусь, проанализировать  финансово-экономическую 

деятельность ЗАО «МЗБН», охарактеризовать маркетинговую деятельность 

предприятия, провести оценку уровня конкурентоспособности продукции 

ЗАО «МЗБН», предложить возможные пути повышения уровня 

конкурентоспособности продукции ЗАО «МЗБН». 

Объектом исследования является ЗАО «МЗБН». 

Предметом исследования является конкурентоспособность продукции 

предприятия в современных условиях. 
Научная ‘Значимость: представлено  научно-исследовательское 

обоснование формирования стратегии повышения конкурентоспособности 

продукции ЗАО «МЗБН». Проанализирована бизнес-среда предприятия ЗАО 

«МЗБН». Обоснованы масштабы бизнеса продукции предприятия ЗАО 

«МЗБН». 
Методы — исследования: — экономико-статистические, — расчетно- 

конструктивные, экономико-математические, 
Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно- 

аналитический материал правильно и объективно отражает состояние 

исследуемого процесса, а все заимствованные из литературных и других 

источников теоретические, методологические и методические положения и 

концепции сопровождаются ссылками на их автора. и Г) 
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