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РЕФЕРАТ

Дипломный проект: Щ с., 28 рис., 42 табл., 36 источников, 4 прил.

МЕДИАПЛАНИРОВАНИЕ, РЕКЛАМНАЯ КАМПАНИЯ, 
V  -.гКЕТИНГОВЫЕ КОММУНИКАЦИИ, РЕКЛАМА.

Объектом исследования является ЧПТУП «БарФёст-М».
Цель дипломного проекта заключается в разработке медиа-плана 

: г - .'i'.moft кампании в интернете для ЧПТУП «БарФёст-М».
В процессе работы выполнены следующие исследования: проведена 

-: ^-исследовательская работа; проанализированы основные показатели
ЧПТУП «БарФёст-М»; проанализирована эффективность использования 
: ~ г эсрочных и краткосрочных активов; проведено экономико- 
v, _ г этическое моделирование предлагаемых мероприятий; разработаны 
ч :::гр н я т и я  по охране труда и окружающей среды; проанализирована 
: : _  неэкономическая деятельность предприятия; проанализированы 
- :  ттгоители, поставщики материальных ресурсов и основные конкуренты;

г: веден SWOT-анализ для определения стратегических возможностей 
компании.

В ходе дипломного проектирования были проанализированы 
I  : - тетны е проблемы в деятельности предприятия и предложена идея по 
i -г"рению медиа-плана рекламной кампании в интернете для увеличения 

Гъёмов продаж и производства, наращивания чистой прибыли и создания
- го бренда. Также были рассчитаны и оценены выгоды и затраты от 
5 : прения предлагаемого решения, экономическая эффективность от 
: г^">:зации проекта, была проведена качественная и количественная оценка 
: - о з  проекта.

Элементами практической значимости полученных результатов 
: - тся внедрение медиапланирвоания на ЧПТУП «барФёст-М».

Студент-дипломник подтверждает, что приведенный в дипломной 
г в : : те расчетно-аналитический материал объективно отражает состояние 

:;~едуемого процесса, все заимствованные из литературных источников 
"г:ггтические и методологические положения и концепции сопровождаются 

хами на их авторов.
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