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РЕФЕРАТ

Дипломный проект: с., 23 рис., 31 табл., 32 источников, 2 прил.

ДИЗАЙН-ПРОЕКТ, ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ, СОБСТВЕННЫЙ 
БРЕНД, ЭКОНОМИЧЕСКАЯ ЭФФЕКТИВНОСТЬ,
КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ

Объектом исследования является общество с ограниченной 
ответственностью «ЗВКОНТ».

Цель работы -  разработка фирменного стиля для предприятия, 
направленная на повышение узнаваемости ООО «ЗВКОНТ».

В процессе работы над проектом применялись следующие методы 
исследования: анализ и обработка литературных источников,
специализированных материалов и данных исследуемых объектов, 
балансовый анализ, расчетно-конструктивный, структурный анализ, SWOT- 
анализ, PESTEL-анализ, аналитический, монографический, статистический, 
графический, экономико-математический методы.

Элементами научной новизны (практической значимости) полученных 
результатов являются разработка, ранее не проводившихся, мероприятий, а 
именно разработка фирменного стиля.

Были проанализированы собственные бренды конкурентов, 
предложена собственная концепция на основе существующих на рынке 
аналогов. В проекте был разработан фирменный стиль.

Была проведена оценка эффективности данного проекта, 
проанализированы риски проекта.

Результаты создания фирменного стиля могут быть реализованы 
предприятием в качестве инструмента повышения эффективности его 
деятельности и конкурентоспособности.

Студент-дипломник подтверждает, что приведенный в дипломном 
проекте расчетно-аналитический материал объективно отражает состояние 
исследуемого процесса (разрабатываемого объекта), все заимствованные из 
литературных источников теоретические и методологические положения и 
концепции сопровождаются ссылками на их авторов
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