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РЕФЕРАТ

Дипломный проект: 104  с., 10 рис., 29 табл., 30 источников, 2 прил.

ДИЗАЙН-ПРОЕКТ, РЕКЛАМА, РЕКЛАМНАЯ КАМПАНИЯ, КОН­
КУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ, КОНТЕНТ, БРЕНДИНГ

Объектом исследования является ЗАО «Белавторесурс».
Цель проекта: анализ финансово-хозяйственной деятельности пред­

приятия, разработка рекомендаций и организационно-экономических меро­
приятий по созданию рекламной кампании для ЗАО «Белавторесурс».

В процессе работы над проектом применялись следующие методы ис­
следования: анализ и обработка литературных источников, специализиро­
ванных материалов и данных исследуемых объектов, балансовый анализ, 
расчетно-конструктивный, структурный анализ, SWOT-анализ, аналитиче­
ский, монографический, статистический, графический, экономико­
математический методы.

Элементами научной новизны (практической значимости) получен­
ных результатов являются разработка, ранее не проводившихся, мероприятий 
по созданию рекламной кампании, направленного на продвижение бренда и 
услуг ЗАО «Белавторесурс».

Студент-дипломник подтверждает, что приведенный в дипломном 
проекте расчетно-аналитический материал объективно отражает состояние 
исследуемого процесса (разрабатываемого объекта), все заимствованные из 
литературных источников теоретические и методологические положения и 
концепции сопровождаются ссылками на их авторов.
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