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Event маркетинг – это вид маркетинга, направленный на продви-

жение компании и ее продуктов с помощью Event (с англ. «событие») 

– публичные мероприятия, которые носят развлекательный или ре-

кламный характер. 

Организация мероприятий или участие в них повышают узнавае-

мость бренда, помогают продемонстрировать свои возможности, 

найти партнеров и построить прочные взаимоотношения с покупате-

лями. 

Рекламные и маркетинговые кампании почти всех крупных и яр-

ких автомобильных брендов строятся на многоступенчатой системе 

вовлечения клиентов: от рекламного посыла, который должен при-

влечь единством ценностей, до специальных мероприятий. В автомо-

бильной сфере эмоция, привязанность, лояльность важны, быть мо-

жет, больше, чем в любой другой. Потому проводимые производите-

лям или дилерами машин мероприятия всегда отличаются особым 

лоском, уровнем и бюджетным достоинством.  

Автомобильные компании очень требовательно относятся к орга-

низации даже самого незначительного в сравнении с прочими про-

екта. 

Для реализации различных event-мероприятий в Беларуси суще-

ствует большое количество агентств, которые предоставляют услуги 

по их организации: event-агенства, которые оказывают полное сопро-

вождение мероприятия. 

На основе изученных данных можно сделать вывод, что что event-

маркетинг неотъемлемая часть презентации разработанного транс-

портного средства потребителю, с целью формирования мнения о 

спроектированной модели у приглашённой на мероприятие аудито-

рии. Основная задача инженера-дизайнера знать и понимать процесс 

проведения event-мероприятий, уметь доходчиво преподносить ин-

формацию о разработанном транспортном средстве. 


