
БЕЛОРУССКИЙ НАЦИОНАЛЬНЫЙ ТЕХНИЧЕСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ 
ФАКУЛЬТЕТ ТЕХНОЛОГРШ УПРАВЛЕНИЯ И ГУМАНИТАРИЗАЦИИ 

КАФЕДРА «МЕНЕДЖМЕНТ» 

ДОПУЩЕНА К ЗАЩИТЕ 
Зав. кафедай^йрофессор 

_ В.Ф.Володько 
/Уподпись 

' { Щ у > 2019 г. 

ДИПЛОМНАЯ РАБОТА 
МАРКЕТИНГОВАЯ ПОЛИТИКА В СИСТЕМЕ СБЫТА 

ПРЕДПРИЯТИЯ 

Специальность 1-26 02 02 Менеджмент (по направлениям) 
Направление специальности 1 -26 02 02-02 Менеджмент (социально-
административный) 

Студент 10801315 
группы 

Руководитель 

А. А. Маслова 

Н. Г. Аснович 

Консультанты: 
по управленческой и 
по экономической части 
(ст. /треп сьМв/? гель) 

по технологической части 
(^оцен т) 

Ответственный за нормоконтроль 
( г?репол/Ште/1ь) 

' Н. Г. Аснович 
подпись 

О. М. Володько 

М. А. Громова 

Объем работы: 
дипломная работа - 0 страниц; 
графическая часть - 9 листов А4; 
цифровые носители - 1 диск. 

Минск 2019 



РЕФЕРАТ 

Дипломная работа: 87 стр., 19 рисунков и схем,28 таблиц, 
34 использованных источника 

ОСНОВНЫЕ ПОНЯТИЯ: МАРКЕТИНГ, МАРКЕТИНГОВАЯ 
ПОЛИТИКА, КОМПЛЕКС МАРКЕТИНГА, СБЫТ, СБЫТОВАЯ 

СЕТЬ, МЕТОДЫ СБЫТА 

Цель дипломной работы - поиск путей повышения эффективности 
сбытовой деятельности предприятия. 

4 ( 

Объект дипломного исследования - деятельность предприятия ОАО 
«Минский маргариновый завод». 

Задачи дипломного исследования: 
- рассмотрение теоретических аспектов сбытовой политики в системе 

маркетинга; 
- анализ маркетинговой политики в системе сбыта ОАО «Минский 

маргариновый завод»; 
- рассмотрение основных направлений повышения эффективности 

сбыта продукции предприятия. 
Научная новизна состоит в разработке мероприятий по повышению 

эффективности сбытовой политики предприятия. 
Автор дипломной работы подтверждает, что отраженный в ней 

расчетно-аналитический материал правильно и объективно отражает 
состояние объекта исследования, а все заимствованные из литературных 
источников идеи и положения сопровождаются ссылками на их авторов. 
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