
 



 

        РЕФЕРАТ 

 

Дипломный проект 93 стр., рис. 16, табл. 26, источников 62. 

 

ОСНОВНЫЕ НАПРАВЛЕНИЯ ПОВЫШЕНИЯ ЭФФЕКТИВНОСТИ 

ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ПРЕДПРИЯТИЯ 

 

Объектом исследования (разработки) является эффективность производ-

ственной деятельности предприятия. 

Цель проекта обосновать основные направление повышения эффективно-

сти производственной деятельности предприятия. 

Методы исследования: анализ, синтез, обобщение, наблюдение. 

Задачи исследования: определить сущность экономической 

эффективность и ее подходы, сформулировать критерии и показатели 

эффективности деятельности, выявить факторв повышения эффективности 

производственной деятельности на примере совершенствования складского 

хозяйства, произвести анализ хозяйственной деятельности ЗАО ДЦ «АвтоГАЗ 

Колядичи», выявить основные проблемы складского хозяйства и пути их реше-

ния, рассмотреть возможность автоматизации производства путем внедрения 

программы Microsoft Dynamics AX. 

Элементы научной новизны полученных результатов: автором 

предложены экономически обоснованные пути повышения экономической 

эффективности деятельности предприятия через совершенствование складского 

хозяйства. 

Область возможного практического применения: отечественные 

организации малого и среднего бизнеса. 

Экономическая значимость исследования: использование предложенных 

разработок позволит повысить уровень продаж предприятия. 

Автор работы подтверждает, что приведенный в работе расчетно-

аналитический материал объективно отражает состояние исследуемого процес-

са, а все заимствованные из литературных и других источников теоретические 

и методологические положения и концепции сопровождаются ссылками на их 

авторов. 
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