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Эпатажный маркетинг – это скандальная реклама, которая долж-

на привлечь внимание к определенному товару [1]. 

Что касается рисков, то если партизанский маркетинг вызывает 

раздражение, то эпатажный опасен тем, что определенные катего-

рии покупателей могут вообще отказаться от продуктов компании. 

Часто эпатажная реклама запрещается для показа по телевидению, 

поэтому часть аудитории просто теряется [2]. 

При таких недостатках никто не стал бы заниматься эпатажным 

маркетингом, если бы не огромная выгода.  

Чем резче будет реклама, тем сильнее эффект. Такая реклама 

надолго откладывается в памяти. Например, известная компания 

только в начале своего существования выпустила эпатажную ре-

кламу, а затем переключилась на традиционные виды маркетин-

га,вспоминать ее всегда будут именно по той первой, эпатажной 

рекламе. Для мелкого бизнеса эпатажная реклама необходима, что-

бы выделиться среди других конкурентов. Именно мелкий бизнес в 

этом случае рискует сильнее всего. Но в случае успеха, мелкий биз-

нес способен довольно быстро стать бизнесом крупным. Для круп-

ного бизнеса эпатажная реклама необходима для того, чтобы рас-

шевелить публику общества.  
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