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Креативная экономика или экономика знаний ‒ особый сектор 
экономики, основанный на интеллектуальной деятельности. Основ-
ными характеристиками являются: высокая роль новых технологий 
и открытий в разных областях деятельности человека, высокая сте-
пень неопределённости, большой объем уже существующих знаний 
и острая необходимость генерации новых знаний. 

Понятие «креативная экономика» было введено журналом 
BusinessWeek в августе 2000 года [1]. Сегодня лидером в креативной 
экономике признана Великобритания, которая разработала и продол-
жает разрабатывать правовую базу, стратегические и политические 
документы развития национальной экономики через экономическое, 
культурное и социальное взаимодействие. 

Министерство по культуре, информации и спорту Великобритании 
отнесло к креативной экономике отрасли, которые основаны на созда-
нии и использовании интеллектуальной собственности: реклама, архи-
тектура, ремёсла, кинематография, дизайн и т. д. Креативная экономика 
призвана сформировать привлекательный инвестиционный климат, 
способствовать росту социального согласия и развитию социальной 
сферы, модернизировать сферу образования. В рамках креативной эко-
номики формируются новые экономические модели, новые типы соци-
альных отношений, новые культурные парадигмы. 

Среди сложностей можно отметить то, что тесная связь отраслей 
креативной экономики с другими индустриями часто затрудняет 
определение и выделение их в отдельный креативный блок.  
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