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МАРКЕТИНГ, КОМПЛЕКС МАРКЕТИНГА, ПОЛИТИКА 

ПРОДВИЖЕНИЯ, СБЫТОВАЯ ПОЛИТИКА, ЦЕНОВАЯ ПОЛИТИКА, 

ТОВАРНАЯ ПОЛИТИКА, СОВЕРШЕНСТВОВАНИЕ КОМПЛЕКСА 

МАРКЕТИНГА, БЫТОВАЯ ТЕХНИКА, ЭФФЕКТИВНОСТЬ, 

МЕРОПРИЯТИЯ СОВЕРШЕНСТВОВАНИЯ КОМПЛЕКСА МАРКЕТИНГА. 

 

Объектом исследования является ОАО «Минский тракторный завод»,  

Целью дипломной работы является совершенствование 

операционного комплекса маркетинга предприятия. 

В процессе дипломного исследования выполнены следующие 

разработки: анализ хозяйственной деятельности предприятия; анализ 

сбытовой политики предприятия; разработка мероприятий по 

совершенствованию комлекса маркетинга предприятия; расчет 

экономической эффективности предложенных мероприятий; выбор 

проектных решений по разработке мероприятий по совершенствованию 

комплекса маркетинга предприяти; анализ и организация внешней 

экономической деятельности предприятия; применение конструкторско-

технологических процессов в деятельности предприятия; применение 

экономико-математических методов и ЭВМ; анализ охраны труда на 

предприятии; анализ концепции предприятия с точки зрения охраны 

окружающей среды. 

Элементами практической значимости полученных результатов 

являются: совершенствование комплекса маркетинга, создание нового 

продукта; совершенствование комплекса маркетинга путем поиска новых 

дилеров. 

 

Студент-дипломник подтверждает, что приведенный в дипломной 

работе расчетно-аналитический материал объективно отражает состояние 

исследуемого процесса (разрабатываемого объекта), все заимствованные из 

литературных источников теоретические и методологические положения и 

концепции сопровождаются ссылками на их авторов. 
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