


РЕФЕРАТ 

 

Дипломная работа: 155 с., 84 рис., 32 табл., 43 источника, 12 прил. 

 

УСЛУГИ, МАРКЕТИНГ, ИНТЕРНЕТ-МАРКЕТИНГ, 

ПАРТНЕРСКИЕ ОТНОШЕНИЯ, ЭКОНОМИЧЕСКАЯ ЭФФЕКТИВНОСТЬ 

 

Объектом работы является организация ООО «Бизнес решения». 

Предметом дипломной работы является общая маркетинговая 

стратегия компании, а также процесс формирования маркетинга партнерских 

отношений в сфере интернет-маркетинга на примере 

ООО «Бизнес решения». 

Целью выполнения дипломной работы является выбор общей 

маркетинговой стратегии предприятия, а также формулировка рекомендаций 

по развитию партнерских отношений ООО «Бизнес решения». 

При написании дипломной работы использовались различные методы 

исследования, а именно методы системного анализа, сравнительного анализа, 

моделирования, проблемного анализа. 

Дипломная работа имеет определенную практическую значимость, т. 

к. может использоваться в качестве практического пособия для 

руководителей предприятий и специалистов по маркетингу с целью 

получения знаний и приобретения навыков проектирования, планирования и 

стратегического управления в целом. Кроме того, разработанный проект 

может быть применен в практике работы компании ООО «Бизнес решения». 

Структура дипломной работы соответствует поставленной цели и 

задачам. Дипломная работа состоит из введения, девяти разделов, 

заключения, списка использованных источников и литературы и 

приложения. 

Информационной базой для исследования послужила литература по 

теории и практике маркетинга, экономики предприятия и менеджмента, 

документы финансовой отчётности фирмы. 
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