


РЕФЕРАТ 

Дипломный проект: 182 с., 40 рис., 81 табл., 25 источников. 

 

МАРКЕТИНГОВЫЙ КОМПЛЕКС, МАРКЕТИНГОВАЯ 

ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ, МАРКЕТИНГОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ, 

МАРКЕТИНГОВЫЕ КОММУНИКАЦИИ, ИНФОРМАЦИОННОЕ 

ОБЕСПЕЧЕНИЕ, МАТЕРИАЛЬНОЕ СТИМУЛИРОВАНИЕ, 

АВТОМАТИЗАЦИЯ, ЭФФЕКТИВНОСТЬ 

 

Объектом исследования является маркетинговый комплекс ОАО 

«Борисовский завод «Автогидроусилитель». 

Целью данного дипломного проекта является проведение анализа 

маркетинговой деятельности предприятия, а также разработка мероприятий, 

направленных на совершенствование работы предприятия в данном 

направлении. 

В процессе работы выполнены следующие исследования: проведён 

технико-экономический и финансовый анализ работы предприятия; 

проанализирована существующая система управления маркетинговой 

деятельностью в следующих разрезах: рынки сбыта продукции предприятия, 

стратегия маркетинга и сбыта продукции, организация маркетинговых 

исследований, планирование маркетинговых коммуникаций, 

информационное обеспечение маркетинговой деятельности, организационная 

структура управления маркетинга и сбыта. 

Элементами научной новизны (практической значимости) полученных 

результатов являются разработка мероприятий, направленных на 

совершенствование: маркетинговых коммуникаций предприятия, 

информационного обеспечения маркетинговой деятельности предприятия, 

системы стимулирования работников маркетинговой службы предприятия. 

Областью возможного практического применения является управление 

маркетинга и сбыта ОАО «Борисовский завод «Автогидроусилитель. 

В ходе дипломного проектирования прошли апробацию такие 

предложения, как совершенствование маркетинговых коммуникаций путем 

участия в международных выставках и выходом на новые рынки, внедрение 

программы «Галактика» в управление маркетинга и сбыта предприятия, 

разработка новой системы стимулирования сотрудников управления 

маркетинга и сбыта предприятия. 

Результаты внедрения в настоящее время отсутствуют. 

Студент-дипломник подтверждает, что приведенный в дипломном 

проекте расчетно-аналитический материал объективно отражает состояние 

исследуемого процесса (объекта), все заимствованные из литературных и 

других источников теоретические и методологические положения и 

концепции сопровождаются ссылками на их авторов. 
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