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д и з а й н  - ПРОЕКТ, ДИЗАЙН - КОНЦЕПЦИЯ, ХУДОЖЕСТВЕННО
- ОМПОЗИЦИОННОЕ ПРОЕТИРОВАНИЕ, ОЦЕНКА ВЫГОД И ЗАТРАТ,
- - ОНОМИЧЕСКАЯ ЭФФЕКТИВНОСТЬ, SMM - ПРОДВИЖЕНИЕ

Объектом исследования является частное производственное унитарное 
гсллриятие «МаксиМакс», находящееся по адресу г. Минск, улица
II ъ: шянского, дом 18, офис 8. Для данного предприятия ведется разработка 

Я* СМ маркетинга для продвижения предприятия в социальных медиа и 
: i . пжрения охвата пользовательской аудитории.

Разработка проводится на основании анализа целевой аудитории,
-  мления глубинных целей пользователей и, в дальнейшем, разработки 
* изриятий по привлечению новых групп и удержания уже имеющихся за счет 
:гс п :тв массовой информации, а именно различных социальных платформ. У 
шрэботанных пользовательских психотипов выявляются глубинные цели и
“теделяется методика, с помощью которой различные цели различных 

-: тъзователей могут решаться за счет деятельности компании.
Выделяется оптимальная социальная платформа, отвечающая целям 

-: пьзователя и бизнеса. Для нее предлагается наиболее успешный (с учетом 
гег.льтатов анализа пользователей) проект, включающий в себя: подробное 
писание пользовательского психотипа («персонаж»), основной идеи рекламной 
пмпании и примеры внешнего вида разработанных рекламных статей/ 

профилей в социальных сетях/ баннеров.
Для создания успешной рекламной кампании, предприятие должно 

провести анализ своих потенциальных пользователей, выявить их глубинные 
_г.тн и предоставить им рекламу в ненавязчивом, в определенной мере 
т увлекательном формате. С этой целью реклама будет создаваться на основе 
гнгронних интересов пользователей, прямо или косвенно связанных с 
тематикой полиграфии. Потенциальному пользователю будет предоставлена 

зможность получить интересующую его информацию в виде статей, 
фотографий и видео, среди которых реклама не будет носить навязчивый 
характер, а будет предоставлена в качестве рекомендации и в наиболее 
гтнятном пользователю формате в зависимости от его пожелания и интересов ( 
п: желания и интересы пользователей выявляются на основе углубленного 
анализа целевой аудитории и соотнесения целей пользователя с целями 
: изнеса).
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