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В условиях рыночной экономики важнейшей составляющей дея-

тельности предприятия является выбор максимально эффективных 
каналов реализации продукции [1, с.122].  

По нашему мнению, для увеличения основных объемных показа-
телей деятельности ОАО «Гомсельмаш» система управления сбытом 
продукции должна быть ориентирована на: 

1)участие предприятия на различных ярмарках, выставках, пока-
зах; 

2) повышение уровня эффективности созданной товаропроводя-
щей сети, увеличение ее субъектов; 

3)развитие технического сервиса; 
4)проведение мероприятий международного уровня по привлече-

нию прямых иностранных инвестиций, в том числе экономических и 
инвестиционных форумов, конференций, семинаров и т.д.; 

5)создание специализированных промышленных кластеров. 
Таким образом, можно сделать вывод о том, что ориентируя 

управление сбытом продукции в указанных направлениях, исследу-
емое предприятие сможет уверенно чувствовать себя в постоянно из-
меняющейся рыночной среде и обеспечить рост объема реализации 
продукции. 
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