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Понятие «потенциал» в экономической науке до недавнего вре-

мени не было общеупотребимым, имея отношение в большей сте-
пени к наукам естественным. Считается, что его корни восходят к 
латинскому языку, где оно употреблялось в значении «сила», «запа-
сы», а в современный русский было заимствовано из французского 
и в обиходе используется в значении «имеющий возможности», 
«могущий быть».  

Л.Ф. Фомченкова и М.И. Дли отмечают, что конкурентный по-
тенциал предприятия отражает наличие у него возможностей по 
формированию долговременных конкурентных преимуществ. При 
этом, с одной стороны, он обеспечивает реализацию конкурентной 
стратегии, а с другой – создает условия для развития организации и 
улучшения конкурентных условий в перспективе.  

По мнению Т. Шарипова, конкурентный потенциал предприятия 
– это «совокупность внешних и внутренних конкурентных преиму-
ществ, обусловливающих формирование конкурентоспособных 
портфелей продукции предприятия в долгосрочной перспективе».  

В работе (Москалев, 2010) конкурентный потенциал организа-
ции определен как «формирующиеся у него ресурсы и возможности 
для рационального и эффективного использования в процессе удов-
летворения потребительского спроса и обеспечивающие стабильное 
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функционирование и стратегическое развитие в условиях обост-
ряющейся конкуренции в рыночной среде». 

Можно сделать выводы, что содержание понятия «конкурентный 
потенциал» пока не получило однозначной трактовки, а имеющиеся 
определения часто достаточно схоластичны и противоречат друг 
другу.  
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В условиях снижения конкурентоспособности отечественной 
грузовой автомобильной техники (далее – ГАТ) улучшение ее по-
лезностных характеристик является важнейшей задачей [1].  

В рамках ее решения предлагается методика полезностной оцен-
ки эффективности ГАТ, нацеливающая автопроизводителей на мак-
симизацию ее производительности [2]. В основу методики положе-
ны ключевые для ГАТ полезностные показатели «грузооборот сэ-
кономленный» и «грузооборот недополученный», дающие 
возможность рассчитать полезностный экономический эффект и 
полезностную экономическую эффективность. 

Предложенная методика позволяет проанализировать не только 
финансовые, но и полезностные характеристики отечественных и 
зарубежных моделей ГАТ, а также дать автопрому реальные реко-
мендации по повышению конкурентоспособности отечественной 
ГАТ. 
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