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В последние годы в экономике большинства развитых стран ми-

ра произошли радикальные изменения. Возникли новые отрасли 
национальной экономики, изменилась ее структура и ведущей дви-
жущей силой национальной экономики стала интеллектуальная 
собственность. Сложилась комплексная отрасль общественного 
производства – экономика интеллектуальной собственности. 

Интеллектуальная собственность играет важную роль в постоян-
но расширяющемся спектре областей, которые варьируются от 
Internet до здравоохранения и включают почти все аспекты науки, 
техники, литературы и искусства.  

Сегодня материальной силой, защищаемой правом, стал сам ин-
теллект человека, который генерирует огромный поток информа-
ции, постоянно ее перерабатывает, впитывает, анализирует, обоб-
щает и в результате выходит на самые неожиданные предложения и 
идеи. К объектам интеллектуальной собственности относятся изо-
бретения, литературные и художественные произведения, символи-
ка, названия и изображения, используемые в коммерческих целях. 
Правовые системы позволяет охранять объекты интеллектуальной 
собственности, например, с помощью патентов, авторского права и 
товарных знаков, что позволяет людям добиваться признания или 
получать финансовое вознаграждение за свои изобретения или про-
изведения. Обеспечивая баланс интересов изобретателей и широкой 
публики, система ИС способствует созданию условий для процве-
тания творчества и инноваций. 

Важнейшим направлением в эффективной реализации объектов 
интеллектуальной собственности является торговля лицензиями на 
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научно-технические достижения и другие результаты интеллекту-
ального труда [1].  

Ежегодно на конференции Всемирной организации интеллекту-
альной собственности рассматриваются вопросы о том, как измени-
лась наша жизнь под влиянием ряда самых выдающихся мировых 
инноваций и как новые идеи помогают преодолеть общие глобаль-
ные вызовы, такие как изменение климата, охрана здоровья, нищета 
и потребность в продовольствии в условиях постоянного роста на-
селения. Оценка и анализ интеллектуальной сферы позволяет опре-
делить, как система интеллектуальной собственности способствует 
развитию инноваций путем привлечения инвестиций, вознагражде-
ния усилий авторов и построить прогноз научно-технического раз-
вития общества. 
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Реклама  представляет собой неличные формы коммуникации, 

осуществляемые посредством платных средств распространения 
информации, с чѐтко указанным источником финансирования [2]. 
Занимая особое место в маркетинговой деятельности, она призвана 
решать наиболее сложную задачу — формировать и стимулировать 
спрос. Еѐ можно рассматривать как форму коммуникации, которая 
имеет цель — перевести качества предоставляемых фирмой услуг, а 




