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Международный маркетинг — мероприятия за пределами стра-
ны для исследования торговой и сбытовой деятельности предпри-
ятия и изучения всех факторов, оказывающих влияние на процесс 
производства и продвижения товаров и ус луг от производителя к 
потребителю.  

Задачи, которые стоят перед международным маркетингом, бо-
лее сложные, чем на внутренних рынках. Возникает множество 
проблем во всех сферах бизнеса. Внедрение предприятия на между-
народный рынок связано с рядом сложностей. Фирме приходится 
преодолевать множество барьеров таких как: политических, эконо-
мических, таможенных. Закрепиться на таком рынке достаточно 
сложнее, так как приходится поддерживать высокую конкуренто-
способность продукции, искать партнеров и потребителей, осваи-
вать новые технологии, налаживать каналы транспортировки.  
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