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К сожалению, политика поддержки малого и среднего бизнеса в 
нашей стране имеет во многом уравнительный, недостаточно диф-
ференцированный характер. В связи с этим в рамках реализации 
государственной политики поддержки предпринимательской дея-
тельности в Беларуси мы предлагаем принять и использовать сле-
дующую классификацию: I группа: предприятия, производящие 
продукцию и экспортирующие ее;  II группа: предприятия, произ-
водящие продукцию и реализующие ее на отечественном рын-
ке;III группа: компании, торгующие продукцией отечественных 
предприятий на внешних рынках; IV группа: фирмы, торгующие 
продукцией отечественных предприятий на отечественном рынке; 
V группа: фирмы, торгующие продукцией зарубежных компаний на 
отечественном рынке. 

Мы убеждены, что предприятия, реализующие результаты сво-
его труда и интеллекта I и II групп (к которым относятся и строи-
тельные компании), должны пользоваться преференциями по срав-
нению с прочими фирмами, торгующими результатами чужого тру-
да и интеллекта. 
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Цена – это форма выражения ценности благ, проявляющаяся в 

процессе их обмена. Именно цены определяют структуру произ-
водства, оказывают решающее воздействие на движение матери-
альных потоков, распределение товарной массы, уровень благосос-
тояния населения. 

Принятие решений в области установления цен на товары пред-
ставляет собой достаточно сложную задачу для предприятия, что 
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обусловлено особой ролью цены в качестве средства получения 
прибыли, а также ее специфическими функциями в комплексе 
маркетинга.  

В условиях рыночной экономики основными функциями це-
ны являются: учетная, стимулирующая, распределительная,  сба-
лансирование спроса и предложения, рациональное размещение 
производства. 

Сущность ценовой политики предприятия – установление на 
товары предприятия таких цен и такое варьирование ими в зависи-
мости от положения на рынке, чтобы овладеть определенной долей 
рынка, получить намечаемый объем прибыли и т.д. 

Целями ценовой политики предприятия могут быть: долгосроч-
ная или краткосрочная максимизация прибыли, экономический 
рост, стабилизация рынка, сохранение лидерства в ценах, предот-
вращение угрозы потенциальной конкуренции, поддержание лояль-
ности торговли, повышение интереса покупателя, усиление рыноч-
ной позиции ассортимента, захват доминирующих позиций на рын-
ке и т.д. 
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Резкое снижение стоимости электроники и коммуникационных 

услуг привело к резкому росту интернета вещей (IoT). 
Правительство Китая проинвестирует 603 млрд. долларов в эко-

систему интернета вещей до 2020 года. 
Индия проинвестирует программу «умных городов» на 113 млрд. 

долларов на протяжении 20 лет. 




