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Одним из наиболее существенных факторов, определяющих эф-
фективность деятельности предприятия, является ценовая политика. 

Ценовая политика предприятия представляет собой установле-
ние (определение) цен, обеспечивающих выживание предприятия в 
рыночных условиях; включает выбор метода ценообразования, раз-
работку ценовой системы предприятия, выбор ценовых рыночных 
стратегий и другие аспекты. 

Основной проблемой предприятия является установление цены, 
которая будет максимально удовлетворять потребностям покупате-
лей и приносить желаемую прибыль от реализации продукции на 
рынке. 

На формирование цены оказывают влияние множество факторов. 
Основными являются цены на материалы, уровень инфляции, уро-
вень заработной платы, а также спрос и предложение. 

Выбор метода ценообразования является одним из основных 
этапов определения цены на предприятии. Методы ценообразова-
ния могут применяться вслед за другими методами с целью уточне-
ния полученного уровня цены или если ценообразование на основе 
этих методов потерпело неудачу. 

ОАО «Минский завод колесных тягачей», учитывая поставлен-
ные цели для достижения максимальной прибыли и удовлетворения 
желаний потребителей, на своей практике использует методы цено-
образования с ориентацией на издержки производства, а также с 
ориентацией на спрос и условия конкуренции. 

Из методов с ориентацией на издержки производства предприя-
тие использует метод «средние издержки + прибыль», а из группы 
методов с ориентацией на спрос и условия конкуренции используют 
метод торгов (тендеров). 

Данные методы позволяют заложить приемлемую для предприя-
тия норму рентабельности, а так же решить задачи, состоящие в 
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проникновении на новый для себя рынок либо в обеспечении более 
полной загрузки существующих мощностей. 

Предприятие «МЗКТ» применяет различные скидки для автотех-
ники, запасным частям и др. 

Реализация продукции со склада завода проводится по утвер-
жденным прейскурантам цен. Прейскуранты цен утверждаются ге-
неральным директором на условиях поставки EXW (Инкотермс-
2010, самовывоз), г. Минск. 

Заводом проводится работа по повышению технического уровня, 
конкурентоспособности, соответствие сертификационным требова-
ниям как серийно выпускаемой, так и вновь создаваемой продукции 
на соответствие стандартам стран СНГ и требованиям Европейской 
экономической комиссии. 
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