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Фирменный стиль – это один из наиболее современных и актуальных 
видов рекламы. Многими исследователями он рассматривается как 
особый вид маркетинговых коммуникаций. Под фирменным стилем 
понимают набор цветовых, графических, словесных и прочих постоянных 
элементов, обеспечивающих визуальное и смысловое единство товаров 
(услуг), всей исходящей от фирмы информации, ее внутреннего и 
внешнего оформления. Использование фирменного стиля предполагает 
единый подход к оформлению, цветовым сочетаниям, образам в рекламе, 
деловых бумагах, технической и деловой документации, упаковке 
продукции и пр. 

Фирменный стиль в жизни организации выполняет следующие важные 
функции: 

1. Имиджевая функция. Формирование и поддержка быстро 
узнаваемого, оригинального и привлекательного образа компании, что 
способствует повышению ее престижа и репутации. Положительное 
восприятие фирмы целевой аудиторией переносится и на ее продукцию. 
Многие люди считают качество товаров с известным товарным знаком 
намного превосходящим качество анонимных изделий и готовы заплатить 
за них больше. 

2. Идентифицирующая функция. Фирменный стиль способствует 
идентификации товаров и рекламы, указывает на их связь с фирмой и их 
общее происхождение. 

3. Дифференцирующая функция. Выделение товаров и рекламы 
фирмы из общей массы аналогичных. Он является определенным 
«информационным носителем» и помогает потребителю ориентироваться 
в потоке товаров и рекламы, облегчает процесс выбора. 

К системе фирменного стиля относят следующие основные элементы: 
1) товарный знак; 2) логотип; 3) фирменный блок; 4) фирменный лозунг 
(слоган); 5) фирменная гамма цветов; 6) фирменный комплект шрифтов; 
7) прочие фирменные константы. 

Фирменный стиль может насчитывать сотни элементов, но на практике 
используется лишь несколько десятков. Набор элементов фирменного 
стиля зависит от специфики деятельности компании. Все эти элементы 
образуют систему фирменного стиля и могут использоваться на 
разнообразных носителях. 




